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Duftbaukasten zum zielgerichteten Beduften von Mailinghullen

proSCENT — mehr Response durch
revolutionares Duftsystem mit 2-fach Wirkung

Der mit der Post versandte Werbebrief ist
auch im Zeitalter von Email und Whatsapp
immer noch eines der wirkungsvollsten
Werbemittel Uberhaupt. Dennoch wird er
haufig durch Emails ersetzt.

Mayer-Kuvert-network maochte dieser
Tendenz nun entgegenwirken. Deshalb
haben wir mit dem Duftsystem proSCENT
ein neues Konzept entwickelt, dessen
Wirkungsgrad von keiner
Online-Technologie ersetzt
werden kann.

proSCENT Ubertragt, ver-
einfacht gesagt, das Ver-
fahren von Aromasaulen auf Briefe. Solche
Gerdte werden hauptsachlich dazu einge-
setzt, um Verbraucher im Einzelhandel mit
Hilfe von Duftstoffen in erhohte Kaufbe-
reitschaft zu versetzen. Sie verbreiten einen
angenehmen Geruch, der die Kunden lan-
ger im Laden verweilen ldsst und ihre Kauf-
entscheidung positiv beeinflusst.

Mayer-Kuvert-network hat das dahinter
stehende Wirkungsprinzip weiterentwickelt
und verfeinert. Damit unterscheidet es sich

s SOEMT

grundlegend von den bisher bekannten
Anwendungen bedufteter Papiere.

Gemeinsam mit dem renommierten
Gottinger Duftwirkungsforscher Dr. Patrick
Hehn, haben wir das erste Datenbank-
system entwickelt, das unterschiedliche
Dufte mit Hilfe von Algorithmen bestimm-
ten Assoziationen, Produktbereichen und
Zielgruppen zuordnet. Auf diese Weise
lassen sich Duftstoffe we-
sentlich Zielgerichteter
und wirksamer als bisher
einsetzen. Die Aufnahme-
bereitschaft flr die Werbe-
botschaft oder das Angebot wird dadurch
positiv unterstutzt.

So erzeugt beispielsweise ein Reisever-
anstalter mit dem Duft einer bestimmten
Sonnencreme Interesse an Mittelmeer-
reisen. Der Duft von frischem Gras kann
die Kaufentscheidung fir ein bestimmtes
Smartphone oder Tablet unterstitzen. Und
der Geruch einer Himbeere macht Lust auf
die neue Mode-Winterkollektion.

Weiter auf Seite 2

1. Offnen der Hiille

Direkte Duftwahrnehmung

2. Entnahme de_s Inhalts

Indirekte Duftwahrnehmung

Liebe Geschdiftspartner,

hdtten Sie gedacht, dass der Duft von
Kaffee das limbische System in unserem
Gehirn dazu anregen kann, dass wir uns
fiir bestimmte Lederwaren interessieren?

Die faszinierenden Erkenntnisse der
Duftwirkungsforschung haben wir nun
mit unserem Konzept proSCENT so in die
Realitdt umgesetzt, dass wir die Mai-
linghtillen unserer Kunden mit Ddiften
versehen kénnen, die so exakt mit dem
Mailing-Inhalt korrespondieren, dass der
Duft unterbewusst das Interesse des Emp-
fdngers am angebotenen Produkt fordert.

Auf diese Weise ergeben sich ganz neue
Méglichkeiten zur Response- und Umsatz-
steigerung.

Fiir dieses spannende Thema haben wir
ein Software-Tool entwickelt, das auf der
Basis einiger weniger Angaben zu lhrem
Mailing die drei treffendsten Duftva-
riationen ausgibt und auch gleich die
potenzielle Responsesteigerung bei deren
Verwendung errechnet.

Damit Sie die Wirkungsweise des
proSCENT-Konzeptes testen kénnen,
bieten wir Testpakete mit verschiedenen
kleinen Auflagen an.

Probieren Sie es aus — ich freue mich auf
lhre Riickmeldung dazu!

P i =

lhr Thomas Schwarz
CEO Mayer-Kuvert-network

Haben Sie

uns schon
,geliked”?

Faszinierend einfach: die 2-fach Wirkung von pro SCENT! Das Offnen der Hiille zerstort die vielen kleinen Mikrokapseln, die
an der Innenseite angebracht sind. Dadurch werden Duftstoffe freigesetzt, die fiir einen kurzen Moment bewusst wahrge-
nommen werden und die Aufmerksamkeit des Empfdngers wecken. Gleichzeitig werden einzelne Duftmolektile auf den
Inhalt Gibertragen, wodurch ein zeitverzigerter Zusatzeffekt entsteht. Der Duft des Inhaltes ist kaum noch wahrnehmbar,
er erreicht jedoch das Unterbewusstsein, spricht so das limbische System an und kann die Kaufentscheidung mal3geblich
beeinflussen.

Mayer-Kuvert-network bei Facebook:
facebook.com/mayer.kuvert.network

www.mayer-kuvert-network.com
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Duftbaukasten zum zielgerichteten Beduften von Mailinghullen

proSCENT — mehr Response durch
revolutionares Duftsystem mit 2-fach Wirkung

Weiter von Seite 1

Dabei arbeitet proSCENT mit einem
doppelten Effekt: Beim Offnen der Hille
werden kleine Mikrokapseln zerstort und
Duftstoffe freigesetzt. Diese sind fiir einen
kurzen Moment bewusst wahrnehmbar
und steigern die Aufmerksamkeit des Emp-
fangers (siehe Abbildung).

Gleichzeitig werden aber auch einzelne
Duftmolekile auf den Kuvertinhalt Gber-
tragen. Aufgrund dieser Ubertragung ent-
steht ein zeitverzogerter Zusatzeffekt:

Wahrend die Hulle zur Seite gelegt wird,
ist der Duft beim Lesen des Briefinhaltes
gerade noch so wahrnehmbar,, dass er das
Unterbewusstsein erreicht.

Die moderne Geruchsforschung hat he-
rausgefunden, dass durch diese ,sanfte”
Beduftung das limbische System im Gehirn
starker stimuliert wird als durch intensiver
wahrgenommene Diifte, die manchmal
sogar als unangenehm empfunden
werden kénnen.

Sowohl die Duftauswahl als auch
die Auftragsintensitdt werden bei
dem neuen Verfahren individuell
auf die Werbebotschaft und auf
die Mailinggestaltung ausgerich-
tet. Fachleute sprechen hier von
olfaktorischer,
optischer und
haptischer
Kumulation.

Erstmals
prasen-
tieren wir
proSCENT
am 24
und 25.

Juni 2015 auf unserem Messestand 4-402
bei der Messe Co-Reach in NUrnberg.

Unternehmen, die proSCENT fir ihre
Kundengewinnung einsetzen wollen, kon-
nen sich Computer unterstlitzt genau die
Duftkomposition und die Auftragsintensi-
tat errechnen lassen, die am besten zum
jeweiligen Angebot und zum Unterneh-
mensimage passen.

Weil dabei viele Einflussfaktoren eine
Rolle spielen, kann man sich der perfekten
Duftlésung nur anndhern. Deshalb schlagt
das System jeweils die drei Duftldsungen
vor, die statistisch am besten passen. Es be-
steht die Moglichkeit, diese gegeneinan-
der zu testen. So lasst sich zuverlassig der
Favorit ermitteln, der die grofte Ricklauf-
quote erreicht.

Dr. Patrick Hehn ist einer der fUh-

renden  Duftwirkungsforscher in
Deutschland. Er hat sich durch seine
Fachveroffentlichungen und Vortrage
Uber Duftmarketing in den letzten Jah-
ren auch international einen Namen
gemacht und hat uns bei der Entwick-
lung von proSCENT mit seinem Know-
how beratend unterstitzt.

Das System ist sogar in der Lage, Richt-
werte fUr Response- und Ertragssteige-
rungen fur die jeweilige Mailingaktion
hochzurechnen.

Damit bei besonders sensiblen Briefemp-
fangern allergische Reaktionen vermieden
werden, verwenden wir ausschlielich ge-
prifte und zugelassene Duftstoffe ohne
Alkohole oder Glykole von namhaften eu-
ropaischen Anbietern. Auf asiatische Billig-
produkte wird bewusst verzichtet.

Maochten auch Sie die Response fur Ihr
Mailing maximieren? Kontaktieren Sie Ih-
ren Ansprechpartner bei Mayer-Kuvert-
network oder schicken Sie uns eine Mail
an service@mayer-network.com

\OYD%GE/]/\/TDuftassoziationen:

Das Gehirn neigt dazu, Diifte automatisch mit Erinnerungen und personlichen Er-
lebnissen zu verkntpfen. Wenn es gelingt, Ihr Mailing mit ausgesuchten positiven
Assoziationen zu verknUpfen, kann lhr Unternehmen im Unterbewusstsein des
Mailempfangers als besonders vertrauensvoll wahrgenommen werden. Assozia-
tionen, die das Gehirn bei bestimmten Duften herstellt und die von der Duftwir-
kungsforschung nachgewiesen wurden, sind z.B.

Waldduft ---> Motorrad, Camping, Schlafzimmer, Werkzeugmaschinen
Erdbeere ---> Kindermode, Spielzeug, Bademode
Schokolade ---> Erotik, Blicher, Stadtereisen, Klichenausstellung

Cappuccino -—-> Supermarkt, Stadtereisen, Zeitschriften, Biro

www.mayer-kuvert-network.com
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proSCENT-Software mit bis zu 2,75 Millionen Duftvariationen

Mit Duftbaukasten und Analysesoftware zu
Duftempfehlung + prognostizierter Gewinnsteigerung

Herzstick des Duftkonzeptes ist die
proSCENT-Analysesoftware. Basierend auf
einem Duftbaukasten, der auf den mo-
dernsten Erkenntnissen der Duftwirkungs-
forschung beruht und standig aktualisiert
wird, filtert dieses Tool fur lhr konkretes
Mailingprojekt aus bis zu 2,75 Millionen Va-
riationen die idealen Dufte heraus.

Uber einen virtuellen Multiple-Choice-
Fragebogen werden pro Projekt bis zu 20
verschiedene Parameter abgefragt — von
der Branche der Zielgruppe Uber ihr Ge-
schlecht, ihre Altersstruktur und ihre Typo-
logie bis hin zu Inhalten, Zielen und Um-
satzerwartungen des Mailings.

Anhand  dieser
Parameter spricht
das  Analysetool
Empfehlungen fur
die drei treffends-
ten Duftvarianten
aus und zeigt mit
einem  Balkendi-
agramm auf, mit r
welchem der Duf-
te das statistisch
beste Ergebnis er-
zielt werden kann.

Auf  Basis der
projektbezogenen

oS CENT

Fragebogen

Auftraggeber
Ergebnis
Technisch

Inhaltlich

Zielgruppe

Pricrititen

www.mayer-kuvert-network.com

Eingaben prognostiziert die Software zu-
dem die erwartete Response- und Ge-
winnsteigerung, die mit dem Einsatz des
jeweiligen Duftes erreicht werden kann.

Gleichzeitig kalkuliert das proSCENT-Sys-
tem fur den Kunden anhand der Projekt-
Angaben ein Angebot fiir die Produktion
der bedufteten Mailinghtllen.

Damit sich der Kunde von der Effektivitat
des Duftprinzips Uberzeugen kann, bietet
proSCENT im Rahmen des automatisch
erzeugten Kurzkonzepts zudem Test-Kom-
bipakete mit verschiedenen Auflagen und
Duftvarianten an.

Zur Zielgruppe

Geuchlecht? Ubsrwisgend Frauen

& Obenviegend Manrer
Ganshlecht spint osine Rzile

Uberwiegend Kinger / jugengiiche

& Uberwisgend Miatslter
Uberwiegand Sensnen
‘ltersgruppe spie keine Rolle.

Amersgruppe’

Due Typ spitt ki Rele. Tl
lebenshong lugend & prirovertione Kongomiang |
Qut $huerte Rationakisten koeservative Arbeiter

Typelege?

© Copyright Mayer-Kuvert-network. *in Abweichung zur maximal erzielbaren
Ubereinstimmung. Alle Angaben ohne Gewéhr.

Das limbische System —
Ort der ,emotionalen
Intelligenz”

Das limbische System ist eine Funk-
tionseinheit des Gehirns, die der Verar-
beitung von Emotionen und der Entste-
hung von Triebverhalten dient.

Es verbindet zwei wichtige Nerven-
strange im Korper, Uber die Eindriicke
von den Sinnesorganen zum Gehirn
transportiert werden. Unter anderem
werden auf diesem Weg Botschaften
Uber Mimik, Gestik und Klang wahrge-
nommen.

Das limbische System kann dabei
,zwischen den Zeilen lesen” und sorgt

dafir, dass Dinge bei uns ,ankommen’,
die nicht offensichtlich sind — Unterto-
ne in den Worten unseres Gegentibers,
Stimmungen, die Uber die Korperspra-
che ausgedrickt werden, oder eben
Dilfte, die so dezent sind, dass sie nur
unterbewusst wahrgenommen werden.

,Der Ton macht die Musik” oder ,Ein
Bild sagt mehr als tausend Worte” — die-
se beiden Weisheiten sind auf das lim-
bische System zurtckzufihren.

Das limbische System ist auBerdem
fur Angst, Lust, Liebe, Neugier und Moti-
vation zustandig und es reguliert, ob wir
gestresst sind oder uns wohlftihlen.

Oft wird das limbische System zurecht
als,Ort der emotionalen Intelligenz” be-
zeichnet.
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Mayer-Kuvert-network reagiert auf die hohe Nachfrage:

Mehr Produktionskapazitat fur Revelope®,
das Haftklebewunder ohne Abziehstreifen

Mit der Inbetriebnahme einer zweiten Ma-
schine zur Herstellung von Briefhtllen mit
der patentierten Revelope®-Klebung kann
Mayer-Kuvert-network ab dem Herbst 2015
auf die gestiegene Nachfrage reagieren und
auch den deutschen Markt mit groRSeren
Mengen beliefern.

LJAuch den deutschen Markt” - diese fur ein
in Deutschland fertigendes Unternehmen
ungewdhnlich anmutende Formulierung
kommt durch einen wahren ,Revelope-Hy-
pe” in den USA zustande.

Was urspringlich mit der Belieferung
eines einzelnen Office Suppliers in den Ver-
einigten Staaten begonnen hatte, hat sich
inzwischen zu regelmaBigen Container-Ver-
schiffungen nach Ubersee und einer damit
verbundenen 100%-igen Auslastung der
bestehenden Revelope®-Maschine in Kirch-
heim/Teck entwickelt.

Dieser Erfolg des Produktes in den USA
beweist, dass die patentierte Losung genau
den Nerv der fortschrittlich und umweltbe-
wusst denkenden Unternehmen trifft.

Bevor Revelope® entwickelt wurde,
waren haftklebende Briefhiillen
mit langer Klebewirkung
immer mit einem

abziehbaren Silikonstreifen verbunden, was
bei grofleren Mengen fiir eine nicht uner-
hebliche Menge an Abfall gesorgt hatte.

Dieser Abfall kann bei der Revelope®-
Klebung vermieden werden. Revelope®
verwendet fir seine Haftklebehillen das
Prinzip der Selbstklebung und versteckt sei-
nen extra starken Leim unter einer schma-
len Klappe, die beim VerschlieSen — analog
zur Selbstklebehulle — nach oben geklappt
wird (siehe grol3e Abbildung). Im Gegensatz
zur Selbstklebehulle besitzt der Revelope®
jedoch eine so starke und lange anhaltende
Klebekraft, dass Mayer-Kuvert-network auf
die Klebung funf Jahre Garantie gewahrt.

Zusétzlich zur extra starken Klebekraft ver-
fugt der Revelope®Umschlag Uber Sicher-
heitsschlitze, die eventuelle Manipulati-
onen gleich sichtbar machen.

Der blaue Waben-In-
nendruck sorgt flr
optimalen

Unter der schma-

len Klappe verbirgt

sich ein Leimstreifen

mit extra starker Klebe-
wirkung, der dem Reve-
lope® seine  Uiberragenden
Klebeeigenschaften verleiht.

www.mayer-kuvert-network.com

Revelope@

Schutz gegen unbefugte Blicke von aufSen.

Revelope®-Hullen werden aus einem
hochweiRen, FSC®-zertifizierten 80 g/m*
Papier hergestellt, das ihnen ein hochwer-
tiges Erscheinungshild verleiht.

Durch die neue Maschine und die damit
einhergehende Verdopplung der Produkti-
onskapazitat wird Mayer-Kuvert-network das
Produkt kiinftig auch in Deutschland verstar-
ktin den Fokus seiner Aktivitaten ricken.

Da die Nachfrage schon jetzt immer gro-
Ber wird, ist man sich sicher, dass man denin
den USA erreichten Level in absehbarer Zeit
auch in Deutschland bzw. Europa erreichen
wird.

?\e“e\ove
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Energiemanagement nach DIN EN ISO 50001 -
der erste Produktionsstandort ist zertifiziert

Mit der BlessOF GmbH & Co. KG in Kirch-
heim unter Teck ist seit Mai 2015 der erste
Produktionsstandort der Firmengruppe
Mayer-Kuvert-network nach DIN EN SO
50001 zertifiziert.

Ende 2015 soll der seit 2013 laufende
Zertifizierungsprozess so weit abgeschlos-
sen sein, dass alle Produktionswerke in
Deutschland nach ISO 50001 zertifiziert
sind.

Zertifikat

Prifungunoes 150 50001:2011
Zertiat Rugiier b 01 40T 10000ET

Lrterareran GenbH & Co. KG
0

BloseOF
On-Ficher- . 2
0 - 73330 Kirchheim

Harstaung von retten und Versandiaschen

Durch e At wirde der Wachwess ertrache. dass de
Fordansgen Ser 50 500013011 erfis pind

Dhwtes Zartfiat it ling vom 07082015 b fus 06.08. 2018

—___ 72

o Gt e 17185

/A TOVRheiniand

Der Mayer-Kuvert-network Umweltbericht 2014 ist fertig

Punktlich zur Messe CO-Reach hat
Mayer-Kuvert-network seinen neuen
Umweltbericht 2014 veroffentlicht.

Im Mittelpunkt steht die Um-
weltbilanz, die die Unterneh-
menskennzahlen der Produkti-
onswerke in Deutschland sowie
eine Input-Output-Analyse der re-
levanten Kategorien enthalt und mit
den Vorjahren vergleicht.

Der Leser erfdhrt zusatzlich interes-
sante Informationen Uber die Umwelt-
politik der Firmengruppe, die bereits
getroffenen Umweltschutzmallnahmen
sowie die Zielsetzungen fur das Jahr
2015.

Fordern Sie |hr personliches Exem-
plar des Umweltberichts per Email an:
service@mayer-network.com

www.mayer-kuvert-network.com

Die BlessOF GmbH & Co. KG ist jetzt nach DIN EN ISO 50001 zertifiziert. Am Standort Kirchheim unter Teck sind ca. 140 Mit-
arbeiter beschdftigt. Das Produktionswerk ist spezialisiert auf Rollen- und Blattfertigung fiir grofSformatige Briefumschlédge

und Versandtaschen sowie Sonderanfertigungen jeglicher Art.

Ein wichtiger Schritt zum Erreichen dieses
Ziels war der inzwischen durchgefihrte,
sehr effektive Teilaustausch von Kompres-
soren und Pumpen fir die Medienversor-
gung, der sich positiv auf den Energiever-
brauch auswirkt.

Druckluft, Blasluft und Vakuum gehoren
bei der Briefumschlag-Produktion zu den
Strom-Hauptverbrauchern. Durch effektive
Modelle mit intelligenten Steuerungsmaog-

lichkeiten konnte der Energieverbrauch
dieser Aggregate schon kurz nach dem
Austausch signifikant reduziert werden.

An den weiteren Produktionsstandorten
Heilbronn, Duren, Torgau und Trebbin wur-
den inzwischen weitere Energie einsparende
MaBnahmen wie die allgemeine Abwar-
menutzung durchgefiihrt, durch die diese
Standorte inzwischen auch auf die Zielgera-
de der Zertifizierung eingebogen sind.




MAIL@media aktuell

Machen Sie das Unmagliche moglich —
mit dem Novadex Marketing Shop

Einheitliche und doch individuelle Mar-
ketingkommunikation - zentral definieren
und lokal durchfthren. Die Individualisie-
rung von Marketinginhalten muss nicht
mehr aufwendig und teuer sein. Mit dem
Novadex Marketing Shop kénnen eine
Vielzahl von Anwendern ohne spezifisches
Know-How Ihre Marketingvorlagen indivi-
dualisieren.

Es erwartet Sie ein komplettes e-Com-
merce System mit der Mdglichkeit, einzel-
ne Bereiche Ihrer Produkte von Anwendern
individualisieren zu lassen. Ob Marketing-
materialien, T-Shirts oder Magazine spielt
dabei keine Rolle.

Richten Sie in Novadex lhren eigenen
Marketing Shop ein — und das komplett
ohne jeglichen Programmierungsaufwand.
Ihr eigenes Logo, Farbwelten, Produkte
oder verschiedene Bezahlmethoden. Dies
alles ist nur ein paar Klicks entfernt.

novadex

Marketinglésungen created in Germany

Vorteile fiir die Zentrale
- Einhaltung des Corporate Designs

bei gleichzeitiger Individualisierung !

durch dezentrale Organisationen
(Filialen, Niederlassungen, Part-
ner oder dhnliches)

- Kontrolle Uber die Marketingakti-
vitdten der Anwender

. Zentrale Steuerung und Pflege von
Kampagnen und Vorlagen

- Reportings: Die Aktivitaten der einzel-
nen Filialen/ Niederlassungen im Blick

+ Schneller Rollout: Die Layouts und der
komplette Novadex Marketing Shop
konnen ohne jeglichen Programmierauf-
wand eingerichtet werden

Vorteile fiir dezentrale Organisationen

. Teilnahme an den Werbemalinahmen
der Zentrale

- Einfache Bedienung: Keine Kenntnisse
im Bereich Marketing, IT oder Design er-
forderlich

- Bestellung und Abrechnung direkt im
System

Briefhillen, Versandtaschen und Versandverpackungen
auf 80 Seiten — der neue Vollsortiment-Katalog liegt vor

Wir haben das deutsche Vollsortiment un-
serer Firmengruppe neu zusammengestellt
und prasentieren die Artikel in unserem im
Juni 2015 erschienenen Katalog auf 80 Gber-

sichtlich angeordneten Seiten. Bestellen Sie
Ihr personliches Exemplar unter service@
mayer-network.com oder sprechen Sie un-
seren AufSendienst darauf an.

Briefhiillen | Versandtaschen | Versandverpackungen

'l
’I
”
rd
-
s

. Standardisierter Prozess: Schnell und si-
cher zur eigenen Marketingkommunika-
tion
Ausfuhrliche Informationen zum

Novadex Marketing Shop finden Sie unter

www.novadex.de

Zukunftsweisende
Umstellung auf SAP

Mit der Umstellung unseres ERP-Sys-
tems auf SAP an den Standorten der
Firmengruppe in Deutschland haben
wir einen zukunftsweisenden Schritt
gemacht.

Das bisherige, individuell zuge-
schnittene System konnte mit dem
rasanten Wachstum der Firmengruppe
nicht mehr mithalten, wodurch eine
Umstellung auf ein integriertes ERP-

System notwendig wurde.

Die Umstellung versetzt uns nun in
die Lage, die internen Prozesse nach-
vollziehbarer zu gestalten und zu op-
timieren, was zu einer immensen Flexi-
bilitatssteigerung fuhrt.

Die neuen, durch die Umstellung
auf SAP notwendig gewordenen Ar-
tikelnummern stellen wir im neuen
Vollsortiments-Katalog direkt den
bisherigen Nummern gegenuber, so
dass Sie die Artikel leicht zuordnen
kénnen.

www.mayer-kuvert-network.com
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Karton-FaltenhUlle und B4 Fenster-Versandhlle
aus Vollpappe — besondere Artikel von bestpac

Im ,Pack'n Post” Sortiment unseres Ver-
sandverpackungs-Spezialisten bestpac
findet man zwei besondere Artikel aus
Karton, die beide als Maxibrief verschickt
werden kdnnen.

So haben wir dort mit der,Walletbox” eine
extra starke Karton-Faltenhille mit einem
geschlossenen Spitzboden (Bild unten) im
Programm, die sich flexibel an ihren Inhalt
anpasst. Ihre AulSenmafe variieren ja nach
ihrem Inhalt und bewegen sich im Bereich
230 x 350 x4 mm.

So flexibel ihre Mal3e sind, so vielseitig
sind auch ihre Einsatzzwecke. Sie kann fir
den Versand von Buchern, DVDs, Prasenta-
tionen, Textilien und Accessoires genauso
verwendet werden wie fUr das Verschicken

von Zeitschriften und anderen GU-
tern.

Einzigartig auf dem Markt
ist die oben abgebildete
Karton-Versandhul-

le mit Fenster
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im Format DIN B4. Sie ist besonders fiir
den Versand von Katalogen, Bichern, Fo-
tos und Dokumenten geeignet und bietet
dank ihres robusten Vollpappe-Materials
einen guten Knick- und Kantenschutz. In
ihrem Inneren ist eine Vorrichtung ange-
bracht, mit der ein DIN A4 Anschreiben so
arretiert werden kann, dass das Adressfeld
hinter dem Fenster nicht verrutschen kann.

Uber diese beiden Hillen hinaus finden
Sie im ,Pack’n Post” Sortiment eine breite
Palette an Verpackungslésungen aus Kar-
ton, aber auch spezielle Artikel wie Luftpol-
sterfolie oder Packpapier.

FUr Fragen zum Pack'n Post Sortiment
und zu Versandverpackungen allgemein
steht Herr Richard Walder unter Telefon
07021/999-281 gerne zu lhrer Verfligung.

Edlef Bartl von GEA

posthum geehrt

Die GEA Global Envelope Alliance hat
Edlef Bartl posthum mit dem ,Global
Achievement Award for Excellence” ge-
ehrt. Ingrid Bartl, Stefanie und Thomas
Schwarz nahmen die Auszeichnung in
San Diego entgegen. Geehrt wurde Edlef
Bartl fir sein Lebenswerk Mayer-Kuvert-
network sowie fUr seine konstruktive Mit-
arbeit in der GEA, im Verband der deut-
schen  Briefumschlag-Industrie  (VDBF)
und in der European Federation of Enve-
lope Manufacturers (FEPE). Edlef Bartl war
am 12.2.2014 unerwartet und viel zu frih
verstorben.

In Deutschland besteht das Mayer-Kuvert-network aus diesen Vertriebsunternehmen:

Keuscher mayer-network GmbH

20145 Hamburg, Telefon +49 (0) 40 / 67 96 86-0
www.keuscher-mayer.net

Lemppenau + Rossler Kuvert GmbH

52349 Duren, Telefon +49 (0) 24 21 / 96 47-0
www.lemppenau-roessler.de

Lucas Baden Creativ GmbH

56130 Bad Ems, Telefon +49 (0) 26 03 / 931 86-0
www.lucas-baden.de

Mailbox Kuvert + Druck GmbH

74078 Heilbronn, Telefon +49 (0) 202 / 75830212
www.mailbox-kuvert.de

mayer-network GmbH

74078 Heilbronn, Telefon +49 (0) 71 31/ 728-0
www.mayer-network.com

Torgau-Kuvert GmbH & Co. KG

04860 Slptitz, Telefon: +49 (0) 34 21/ 72 00-0
www.torgau-kuvert.de

www.mayer-kuvert-network.com

Mayer-Kuvert
network
Internationale Adressen in 22 weiteren

Landern finden Sie unter:
www.mayer-kuvert-network.com




Die Highlights der MAIL@&media -Produktfamilie:

Der Freund der Kuvertiermaschine

= Hullen fur die maschinelle
Kuvertierung. Von fuhren-
L den Maschinenherstellern
empfohlen.

ﬁ—-— In unterschiedlichen
Formaten mit und ohne
Fenster. In verschiedenen
Papierqualitaten, Farben

Kuverma"c und Grammaturen.

Die revolutionar flache Kuvertierhlle
Patentierte, absolut plan
liegende Kuvertierhtlle
mit gleicher Hohe an allen
Auflenseiten.

Vermeidet Stopper

bei High-End-
Kuvertiermaschinen.

Kuvermanc/&#

Der kreative Response-Erhoher

Konturstanzung fur
mehr Aufmerksamkeit.
Form und Farbe

frei gestaltbar.

Vollfldchig bedruckbar.

Versand ohne Aufpreis bei
verschiedenen

MA[L@IG’?GUV Postdienstleistern.

Gib Datendieben keine Chance!

Maximaler Schutz gegen
RFID-und NFC-Wellen.

| [deal fur Personalausweis,
& Kredit- und EC-Karten.

Wasserfest.
Optimal bedruckbar.

|—® Attraktiver Trager von
' Werbebotschaften

DATA

CO,-neutrale Recycling-Umschlage
CO,neutral.

Aus 100 % Altpapier.
Umweltschonend
produziert.

Hohe Weile.
Ausgezeichnet

mit FSC® Logo.

Papierpolstertaschen — 100% Recyclingpapier
s PN Stoffest und sicher.

J Umweltfreundlich und
optimal recyclebar durch
Verzicht auf Plastik als

i Polstermaterial.

Charakteristischer brauner

Recycling-Farbton durch
Verzicht auf optische Aufheller.

Der CO,-neutrale Premium-Briefumschlag

hergestellt. Aus CO,-neutralem
Papier. Mit,Blauem Engel”
Hohe Wei3e. Vollstandig
deinkbarer Innendruck.
Biologisch abbaubare
Fensterfolie. Maschinell

@ kuvertierbar. Hervorragende
Druckeigenschaften.

Envirelo

CO,-neutral mit,Green Energy”

Abgepackte Briefumschlége + Versandtaschen

Flr jeden Bedarfsfall

die richtige Losung.

Mit Schutzfolie gegen
Verschmutzung.

2er bis 100er Packungen fur
den SoHo-Bereich und die
Kostenstellen-Belieferung.

.« Auch mit kundeneigenen

Der Airbag fur Ihre Post

| Lange Haltbarkeit

" des Luftpolsters.
Luftpolster und Papier
trennbar. In allen gangigen
Formaten ab Lager in braun
und weil3 lieferbar.
AufreiRfaden. Verschluss
permanent oder wiederver-
schlieBbar.

qinpoc

Versandverpackungen aus Karton

Fur den geschitzten
Versand von Blichern,
Katalogen, Prospekten

und Dokumenten.

Schutz durch hohe Stabilitat.
Bedruckbar im Offset- und
Buchdruckverfahren.

b Fur jeden Inhalt das richtige
eﬁ@pac Format.

Der Bodyguard fur Ihre Post

Unversehrter Versand.

Keine unerwiinschten Blicke
von auf3en.

Optimaler Schutz
vor Flussigkeit durch
N integrierte Folie.

: o HochweiBes Papier fir
oy SECURITEX" ijanten Druck.

Das Klebewunder ohne Abziehstreifen

Uberragende Klebe-
eigenschaften durch
extrastarken Leim.
Extralange Klebegarantie.
Einfaches Verschlieen
ohne Abfall.
Klebestreifen wird durch
Klappe vor Austrocknung
geschitzt.

Hévelope®

Brillant im Druck
Umweltfreundliche
Wasserfarben, verbunden

mit anspruchsvoller

I Drucktechnik, verleihen
Ihren Werbebotschaften

eine Druckbrillanz, die dem
Offsetdruck sehr nahe kommt,

Etiketten fur alle Anwendungen

Standard-Etiketten als
Bogenware, Rollenware und
ZickZack/Leporello.

Sonderanfertigungen
i M 2 fUr breit gefécherte
%ﬂl‘"’“‘w Anwendungsgebiete.

FUr Post mit dem gewissen Etwas
Cygnus-Qualitat far
hochste Anspriiche.

Edles, hochweiles Papier
mit sehr guter Opazitat.
Verarbeitung mit

Liebe fiirs Detail.

@® aberviel kostengunstiger ist. « oy aa
aq uaseft LABELs>media & Cve [\’E)L(JCELLENCE“
Zipp - und aufl Medientbergreifende Marketingkommunikation Revolutiondres Duftsystem mit 2-fach Wirkung

Praktisches Handling beim
Offnen - Entnahme des Inhal-
tes ohne Briefoffner. Der,un-
gewohnliche” Briefumschlag
sorgt fur einen Aha-Effekt
beim Empfanger.

Deutliche Response-

B SZ= ey
WZ Erhéhung bei Mailings.

All-in-one Losung fir die

[T e medienibergreifende Marke-
LB tingkommunikation.

Gz - Cloud-Software mit sechs

W byl Komponenten fir Marketing-
. : inhalte, Print, E-Mail, Adres-
,r== -

senpriifung, Landingpages +

Microsites sowie Produktion
von Tagespost.

b | Duftbaukasten zum ziel-
gerichteten Beduften von

\ Mailinghdllen

Positive Unterstitzung der

Werbebotschaft durch

korrespondierende Dufte

] _ B d unb
FrO%%/V\T\—— v\fawhl:r:z[:r:znguﬂ ewusste

www.mayer-kuvert-network.com




